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* طبق نظر گروههاي محترم آموزشی رعایت جدول تطبیقی الزامی می باشد.

* اولویت تدریس با استادیاروبالاترو پس ا ز آن مربی عضو هیئت علمی دانشگاهها و در مرحله سوم مدرسین با حداقل مدرك 

کارشناسی ارشد با دو ترم تجربه کاري است.
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